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COMMUNIQUE DE PRESSE

  

“Campagne Conquête 2013” 

  

BNI MADAGASCAR ouvre les bras à ses futurs clients

  

"Nous avons une banque qui pense à nous. Et, vous ? "

  

  

Pour sa première campagne de l’année 2013, BNI MADAGASCAR laisse à ses clients fidèles,
satisfaits de ses prestations, le soin d’inviter ceux qui sont à la recherche de services
bancaires de qual
ité ,
à rejoindre la grande famille de la banque verte.
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  En vigueur du 18 février au 19 avril 2013, cette initiative entre dans la logique de lacontribution active de BNI MADAGASCAR à l’augmentation du taux de bancarisationà Madagascar et au soutien des Entrepreneursdu pays. Une contribution quiporte ses fruits comme en témoignent les statistiques.   Depuis 2009, 65 000 nouveaux clients ont confié à BNI MADAGASCAR la gestion de leurscomptes et 90% d’entre eux ont opté pour les PACKBNI  afinde jouir de tous les avantages.  La Campagne Conquête 2013 dévoile point par point les avantages de l’ouverture d’uncompte  à la BNI MADAGASCAR.Elle met également en avantles privilèges accordés aux Clients Particuliers, Professionnels et Entreprises de cette banqueuniverselle.  Dans sa démarche, BNI MADAGASCAR est fidèle à son orientation commerciale qui est dictéepar trois principes clés :  -Accueil :   À travers sa politique de proximité, la banque privilégie l’écoute des clients et leur réserve unaccueil chaleureux dans desagences spécialement conçues pour faciliter leur prise en chargepar des Conseillers clientèle. Ce concept permet de donner des réponsesadéquates à toutes les demandes.  - Qualité/Prix :   Avec des offres PACK adaptées aux besoins de chaque client, une facture pour toute unegamme de services, et une réduction allant jusqu’à 50%, la “Qualitéau juste prix”est une réalité à la BNI.  -Service et produits:   Avec son réseau de 28 agences et 47 Guichets Automatiques de Banque qui acceptent les cartes VISA et Master Card, BNI MADAGASCAR met à la disposition de sa clientèle un ensemble de produits et servicesbancaires qui répondent parfaitement à ses exigencesde confort et de sécurité :  Ø Des Pack Particuliers qui permettent d’avoir des cartes bancaires, une avance sur salaire,des assurances et un avantage particulier pour les fonctionnaires (réduction de 20% sur lesPack et 2 points de moins sur les taux de crédit standard).   Ø Des Pack PME pour les Entreprises avec tous les outils indispensables afin de gérer leurcompte, sécuriser leurs paiements, jouir dans les meilleures conditions de conseils,d’accompagnement et de financements pour leurs projets.  

  Des solutions de banque à distance, à l’instar de l’ELIOSMS qui permet de recevoir lesinformations sur le compte via un téléphone mobile. En 8 mois, plus de 4000 clients ont souscritau forfait ELIOSMS.  BNI MADAGASCAR, Ma vie, Ma banque.  Photos: Bébert Andriamahery pour www.madagate.com
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